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PRESS  DAYS    

DE  LA   

POP  CUL TURE
UNE  JOURNÉE  ENT I ÈREMENT  

DÉD I É E  AU  NETWORK ING  

PRESSE  &  PROFESS IONNE L S  

DE  LA  POP  CUL TURE  !

1
Un relationnel

renforcé avec la

presse spécialisée et

généraliste 

2
De nouveaux

contacts à creuser

via les rencontres 

3
Un gain de temps, de

budget et de

ressources pour les

services de presse et

les agences 

Les avantages pour les

COMMUNICANTS



PRESS  DAYS    

DE  LA   

POP  CUL TURE
UN  GA IN  DE  TEMPS  EN
CONDENSANT  SES
D I F F ÉRENTS  RDV  AVEC  L ES  

AGENCES  ET  L ES
COMMUN I CANTS  SUR  UNE
JOURNÉE

1
Un moment

convivial entre

confrères et

communicants 

2
La possibilité de

récupérer les

dernières infos et

sorties 

3
L’actualisation des

contacts RP 

Les avantages pour les

JOURNALISTES



UN  L I EU  DANS  

PAR I S  I N TRA -  

MUROS



PRESS  DAYS    

DE  LA   

POP  CUL TURE
S I TUÉ  AU  COEUR  DU
QUART I ER  DE
MONTPARNASSE ,  DÉCOUVREZ
NOTRE  PARTENA I RE  V I R TUE L
CENTER  QU I  ACCUE I L L ERA
NOTRE  DEUX I ÈME  ÉDT ION .  

 

MODERNE  ET  MODULABLE ,   

CE  CENTRE  DE  VR  SE  VEUT
TOURNÉ  VERS  UN  PUBL I C
FAM I L I A L  ET  DE  PASS IONNÉS
MA I S  AUSS I  AU  SERV I CE  DES
ENTREPR I S ES .



PRESS  DAYS    

DE  LA   

POP  CUL TURE
UN  ACCUE I L  PERSONNAL I S E ́ 
DE ̀S  L ’ ARR I VE ́E  DES  ME ́D IA S  

UN  S Y S T E ̀ME  D ’ ACCRE ́D I TA T ION
PERMET TANT  :

CATERING
Un catering (boissons 

chaudes et froides, 

petits-de ́jeuners, 

buffet) tout au long de 

la journe ́e.

PRESS 
BAG
La distribution de tote 

bags a ̀ destination des 

journalistes pour la 

distribution de SP (en 

fonction de la volonte ́ des 

services de presse). 

CP 

L’envoi, a ̀ j-1 semaine du who’s who non de ́finitif. 

L’envoi, post e ́ve ̀nement, du who’s who de ́finitif. 



P LANN ING  E T  

DEROULÉ



PRESS  DAYS    

DE  LA   

POP  CUL TURE
UN  P LANN ING  ET  UNE  

ORGAN I SAT ION  GERÉE  PAR  

DES  PROFESS IONNELS  DE  

L ' EVENEMENT I E L  POUR  VOUS  

PERMETTRE  D ' ÊTRE  FOCUS  

SUR  VOTRE  MARQUE  ET  SA  

PROMOT ION .

J-1 / 
17h - 20h
En fin d'après-midi,

montage des tables

et des activités.

Jour J / 
9h - 22h
Les Pop! Culture Days ouvrent a ̀ 9h avec un 

catering toute la journe ́e pour annonceurs, 

agences, influenceurs, bloggers, me ́dias et 

professionnels pre ́sents. Les me ́dias et pro sont 

accueillis a ̀ leur arrive ́e, un sac leur est remis 

ainsi qu’ une accre ́ditation afin de pouvoir aller 

a ̀ la rencontre des annonceurs pre ́sents. 

Toute la durée de l'évènement, le 

networking permet  aux professionnels 

présents de se rencontrer et d’échanger 

dans un cadre détendu. 



TAR I F  

ORGAN I SA T ION  

BON  DE  

COMMANDE



PRESS  DAYS    

DE  LA   

POP  CUL TURE
UNE  TAR I F I CA T ION  ADAPTÉE  

AU  MARCHÉ  DE  LA  POP  

CUL TURE  E T  DE  SES  

ENTREPR I S E S  À  TA I L L E  

HUMA INE .

TABLE 
ANNONCEUR
500 €

INSERT 
PRESS BAG
250 €

BANDE ANNONCE
250 €



sarah@wizard- 
communication.com / 

 06 62 72 26 84

Organisation 
générale 

& RP

PRESS  DAYS    

DE  LA  

POP  CUL TURE
UNE  ÉQU I PE  DE  PROFESS IONNELS  EVOLUANT  AU  SE IN  

MÊME - DE  LA  POP  CUL TURE  MA I S  EGALEMENT  DANS  L E  

M I L I EU  DE  L ' ÉVÈNEMENT I E L ,  DE  LA  PRESSE ,  DE  LA  

MODE ,  DU  C INEMA ,  DU  TOUR I SME  ET  DES  I N S T I TU T IONS  

AF IN  D ' ÊTRE  AU  COEUR  DE  LA  RÉAL I T É  DES  MARCHÉS  

ET  DE  L EURS  BESO INS  EN  COMMUN I CAT ION  ET  

V I S I B I L I T É .

guillaume@ghrenassia.com 

amelie@wizard- 
communication.com / 

 06 32 75 06 28

valtesse@wizard- 
communication.com / 

 06 22 50 09 75

Organisation 
générale 

& CM

Relations 
Presse

Relation 
Presse

Relations 
annonceurs

heloise@wizard- 
communication.com / 

 06 22 15 79 79



T ÉMO IGNAGES

" Grâce à cet événement, nous avons été repérés par des 

professionnels qui nous ont apporté de nouvelles opportunités. " 

- God is a Cube -

" Par la suite, j’ai repris contact avec de nombreux journalistes avec 

qui nous travaillons maintenant régulièrement et créons des 

partenariats solides. "  

- 404 Editions -

"Ce fût une expérience riche en rencontres, j'ai 

pu à la fois présenter le projet aux journalistes 

présents, bénéficier d'une mise en avant 

(article/vidéo) par plusieurs influenceurs tout 

en nouant de futurs partenariats avec les 

autres exposants"  

-  D'une galaxie à une autre -

" Nous avons été ravis de soutenir cette 1ère 

édition de Pop Culture Days et attendons le 

prochain événement avec impatience ! "  

- Funko Europe -

" Nous avons pu y rencontrer plusieurs 

dizaines de personnes intéressantes et 

motivées à découvrir de nouveaux projets : 

journalistes, blogueurs, influenceurs, 

organisateurs d’événenements. Le tout dans 

une ambiance agréable, à taille humaine, 

avec une super équipe accueillante et 

bienveillante. Et les premiers résultats sont 

arrivés très vite, avec la parution d’articles 

et une invitation à exposer lors d’un très beau 

salon sur la culture geek en plein Paris ! "  

- Incarnatis -

" Les pop culture days étaient pour 

nous l’occasion de rencontrer les pro 

du milieu sur un événement 

totalement dédié. 

C’est quasiment une première de 

mémoire. 

C’était un premier événement. Petit 

mais hyper proche de gens donc de 

grande qualité en terme de contact et 

de relations humaines. 

Nous serons là l’année prochaine 

c’est certain. " 

 - SPORT SABER LEAGUE -

" Pop Culture Days, c'est l'occasion de 

prendre le temps d'échanger avec les 

professionnels ou les journalistes pour 

présenter notre activité. Un parfait 

complément aux autres salons où notre 

attention est concentrée sur le public." 

- Crunchyroll -



RETOUR  SUR  

LA  PREM I ÈRE  

ÉD I T I ON

123 journalistes et influenceurs présents 

Quelques influenceurs présents

Fanny Bouton Yazid Amer

Discret Davy MourierMonsieur Grrr

Plus de 500 retombées sur les réseaux sociaux avec le 
#popculturedays 

 
Une vingtaine de retombées médias sur les pop 

culture days

généralistes 
29%

spécialisée 
39%

influenceurs 
29%

Autres 
3%



NOS  

PARTENA I RE S  

20 1 8



NOS  

EXPOSANTS  

20 1 8




